Quotidiano

GIORNALE DI BRESCIA

Diffusione: 50.043 Lettori: 389.000 Direttore: Giacomo Scanzi

25-GIU-2009

da pag. 5

Un logo per I'immagine del Belpaese

Il ministro Brambilla e il Premier presentano «Magic ltaly» e le iniziative turistiche per I’Abruzzo
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ROMA Nel nuovo logo che dovra rilanciare il nostro pa-
ese si legge la scritta «Italia» attraversata da un baffo
tricolore che sventola come su una bandiera. E stato
presentato ieri dal premier, Silvio Berlusconi, e dal mini-
stro del Turismo, Michela Vittoria Brambilla, durante
una conferenza stampa a palazzo Chigi per «definire
I'immagine del Belpaese», ha detto il neo ministro, an-
che perché «negli anni - ha aggiunto - il Cavaliere - era
appannata e mancava di un profilo definito». I’idea del
logo per la Brambilla «prende le mosse da due concetti
forti: I'eccellenza del Made in Italy e 'essenza del Made
in Italy. Per i Paesi esteri lo slogan sara Magic Italy».
Accanto al logo si affiancano anche le «sinergie di pro-
mozione del turismo» come quella di Trenitalia - 1o ha
spiegato I'ad Mauro Moretti - di «fare 1o sconto del 30%
su tutti i biglietti dei treni che arriveranno in Abruzzo».

«Con Trenitalia e Alitalia daremo vita a iniziative si-
nergiche per la promozione del turismo», ha detto il mi-
nistro Brambilla. «Con le nostre due compagnie di tra-
sporto - ha spiegato - daremo vita ad un comitato inter-
ministeriale per concordare in modo congiunto iniziati-
ve di marketing o programmagzione delle rotte.

Su questo punto, faccio un esempio: se il ministero
decide di concentrare la promozione del turismo in Ci-
na o in Corea, Alitalia provvedera a predisporre voli di-
retti, a patto perd, che siano riempiti». Rocco Sabelli,
amministratore delegato di Alitalia, ha bacchettato
scherzosamente il premier per aver promosso un po’
troppo la tratta ferroviaria Roma-Milano. «Il presidente
del Consiglio, mi permetto, negli ultimi tempi promuo-
ve un po troppo il treno Roma-Milano», ha detto Sabelli
nel corso della stessa conferenza stampa. Nella campa-
gna lanciata dalla presidenza del Consiglio ¢’é anche un
brand particolare per «rilanciare I'immagine dell’Abruz-
70 e - ha detto il premier - ricostruire questa terra mera-
vigliosa colpita dal sisma».

Quanto alla politica del turismo, Berlusconi ha lancia-
to la sfida: «Vogliamo cambiare musica. L'Italia € stata
scavalcata dalla Francia, dalla Germania e poi anche
dalla Cina. Ma noi vogliamo arrivare ad un incremento
del 50% nei prossimi 5 anni».

Ma meglio di qualsiasi spot & stata la presenza del Ca-
valiere stesso che ha coniato lo slogan per il turismo ita-
liano «Scopri I'Ttalia, nascera un grande amore», al ter-
mine del video «Magnifica Italia»; quindici minuti di im-
magini del Belpaese.
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