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1 DATI DEL MINISTERD
In calo 1 turisiri
stranieri in Italia

Servizio a pag. 9

| dati del ministero per il 2009. Brambilla: il comparto termale e @ laght @ setiord piu colpiti

Calano 1 turisti stranieri in Italia

Cresce il turismo interno, ma Ualbergo resta off-limit

alano i turisti che ven-
gono in ltalia, ma il
Belpaese rimane co-
munque una meta, K
quanto emerge dal Rapporto
estate 2009 organizzato dal
ministero del turismo. I dati
ufficiali presentati ieri confer-
mano gquanto 'anno 2009 sia ca-
ratterizzato da una crescita del
turismo interno rigpetto all’an-
no 2008. Infatti, da gennaio a
luglio 2009 gli italiani hanno
effettuato oltre 49,5 milioni
di partenze (+4,6% rispetto al
2008) preferendo mete italia-
ne in 38,6 milion: di soggiorni
(+7,9%) e defezionando un po’
le mete estere (-5,7%). E le lo-
calita balneari si confermano
le destinazioni pin richieste
dai turisti italiani anche nel
mese di luglio, per oltre il
64%~». Secondo il ministro
Michela Vittoria Bram-
billa, «l nostro turismo
ha cambiato volto anche
nella scelta di tipologia
ricettiva: alla ricerca del
risparmio e per non ri-
nunciare alle vacanze, la
scelta delle destinazioni e
1 consumi sono fortemen-
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te influenzati dalla tipologia di
alloggio per il soggiorno. Infat-
ti, nelle prenotazioni estive per
luglio e agosto, il comparto ex-
tralberghicro vede
un’occupazione
percentualc
maggiore
di quella
alber-
ghiera. 4§
Preval-

gono le
va-
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canze in abitazioni private, con
11 20,3% degli italiani che utiliz-
za gli appartamenti in affitto,
il 14,7% che pernotta nclle se-
conde case e il 13,2% che gode
dellospitalita di amici e pa-
renti. Cid & piu evidente
nel Mezzogiorno, dove il
26% degli ospiti italiani
ha alloggiato in appar-
tamenti in affitto ¢ il
19,8% ospite presso
amici e parenti, o nel
nordest dove il 32,8%
¢ stato in scconda
casar. «In sostanzanr,
ha sottolineato il
ministro del tu-
rismo, «si rileva
una grande
tenuta del
comparto
del turi-
smo per
I'estate
2009,
sebbene
il ri-
sultato
econo-
mico
po-
treh-
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be, a fine stagione, risultare in

flessione a causa del ribasso dei
prezzi praticato dagli operato-
ri per sollecitare la domanda.
Come nel primo trimestre, in-
fatti, anche il secondo trimestre
ha gia visto un ribasso medio
del prezzo delle camere nelle
strutture alberghiere pari al
-8,3%, che sfiora il 309% negli
hotel a 3 e 4 stelle».

Per quanto riguarda la scel-
ta della destinazione, maggiori
prenotazioni si rilevano nel nor-
dest, che pud contare sul 55,6%
di camere prenotate per luglio,
sul 59,8% per agosto e sul 38,2%
per settembre.

«J1 mare», dice ancora Bram-
billa, «raccoghie le quote mag-
giori di camere prenotate ¢
risultano in crescita rispetto
ai risultati del 2008 le citta
d’arte, che recuperano in parte
nel mese di agosto (+10,56%) le
perdite subite da inizio anno, e
la montagna (+3,5%). Pin col-
piti datle defezioni del turismo
internazionale il comparto ter-
male e i laghis.

Qccorre, infine, rilevare che
un numero importante di italia-
ni, per Pestate 2009, non sceglic

la propria vacanza attraverso i
canali tradizionali delle agen-
zie di viaggio bensi attraverso
internet ¢ all’'ultimo momento,
alla ricerca di offerte last minu-
te particolarmente competitive.
Questo implica che solo al ter-
mine della stagione estiva sara
possibile avere risultati comple-
ti ed esaurienti sull’andamento
del comparto per la stagione in
corso.

«Per quanto riguarda i flussi
turistici internazionali verso
il nostro pacse», ha concluso il
ministro, «¢ possibile affermare
che, per quanto, per esempio, ri-
guarda la Germania, 'ltalia stia
rimontando interessanti quote
di mercatlo rispetto allo scorso
anno, con particolare riguardo
al Nord Italia e alla Toscana -
destinazioni raggiungibili in
auto. Certamente la campa-
gna di comunicazione “Tlalia
Muchmore”, da noi realizzata ¢
che ha visto la trasmissione di
numerosi spot nelle prineipali
emittenti televisive Europee,
dopo tre anni di silenzio, ha
contribuito a stimolare nuova-
mente i flussi turistici verso il
nostro paese».
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