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Cambiare musica

Il presidente Berlusconi per rilanciare I'immagine dell’Italia presenta il progetto “Magic Italy” con il ministro Brambilla

“Scopri I'Italia e nascera
un grande amore” ¢ lo
slogan coniato a suppor-
to dell’iniziativa. Con il
ministero del Turismo va-
rato I’accordo con Treni-
talia e Cai «per fare siste-
ma». Per il presidente del
Consiglio «bisogna cam-
biare musica visto che I'l-
talia, da sempre al primo
posto nella graduatoria
dei Paesi piu visitati, &
stata scavalcata da Fran-
cia, Spagna, Stati Uniti e
Cina». Campagna pro-
mozionale anche per I'A-
bruzzo.

Tvan Mazzoletti a pagina 3

Presentata la campagna di promozione turistica a favore dell’Abruzzo

Una “mission” per la Brambilla
Il premier lancia “Magic Italy”
Cai e Trenitalia per fare sistema

Lo slogan del Cavaliere: “Scopri I’ltalia e nascera un grande amore”

di . lata soprattutto da addetti ai lavori oltre che dai
ok iornalisti, pero, il presidente del Consiglio &
ROMA - Larrivo in auto del & > PEro, ' p i de LOonsigio

apparso abbastanza sereno impostando la pre-
sentazione con una serie di dati sulla difficile si-
tuazione del turismo in Italia e con alcuni dop-
pi sensi riferiti alle vicende delle ultime ‘ore.
«Per quanto riguarda il turismo vorremmo cam-
biare musica. Si tratta di un settore in cui I'Ita-
lia & stata via via scavalcata da Francia, Spagna,
Stati Uniti e anche dalla Cina. Anche a livello

di Pil eravamo al 14 per cento, ora siamo al 10.

presidente Berlusconi a Palaz-
zo Chigi all’apparenza aveva
confermato il disagio per il fa-
stidioso torcicollo che lo asse-
dia da diverse settimane. All’as-
semblea di Confcommercio
non & riuscito ad intervenire
ma ce I’ha fatta a presenziare
alla conferenza stampa con il
ministro del Turismo Michela
Vittoria Brambilla durante la
quale & stato illustrato I'accor-
do tra il ministero del Turismo, Alitalia e Tre-
nitalia per una programmazione strategica non-
ché il nuovo logo per il sistema turistico. Sguar-
do fisso in avanti e testa rigida sul poggiatesta,
il premier ha varcato I'entrata principale del pa-
lazzo del governo. Nella sala conferenze affol-
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Gran parte di questa discesa dipende dal fatto
che non c¢’¢ stata promozione. Il target & porta-
re il turismo al 20 per cento del Pil: questa & la
mission che abbiamo affidato al ministro Bram-
billa». Laccordo con Trenitalia e Alitalia, & sta-
ta definita una bella competizione fra i due
campioni e permettera un’importante sinergia
nei trasporti. «A noi - ha sottolineato il premier
- interessa Alitalia perché porta i turisti qui.
Con Trenitalia, invece, fra qualche tempo si po-
tranno raggiungere le cittd d’arte in un soffio».
Durante la conferenza stampa il premier ha an-
che illustrato con il presidente della Regione
Abruzzo Gianni Chiodi e I'assessore al turismo
Mauro Di Dalmazio, la campagna estiva di ri-
lancio dell’immagine e del turismo per ’Abruz-
20, realizzata in stretta collaborazione tra gover-
no e Regione. «Abbiamo individuato - ha spie-
gato - il primo itinerario: “Le sette vie dell’A-
bruzzo”». I problemi con un microfono hanno
dato il “la” per una frecciatina ai suoi detratto-
ri. «Mai pensato di limitare ’'uso dei telefonini
perché tutto quello che faccio io & normale» ha
detto scherzando con un fotografo che gli face-
va notare problemi di audio. «Sapessi quanti
problemi ho io - ha detto Berlusconi -, per tan-
te cose. Tutti coloro che hanno un telefonino -
ha proseguito rivolgendosi ai presenti in sala -
possono usarlo facendone il pit ampio uso
possibile, si puo fotografare e filmare». E anco-
ra: «Abbiamo girato uno spot dove ho fatto il
conduttore. Quando I’ho visto, ho detto che
’opposizione non me lo avrebbe lasciato fare
perché avrei avuto una catena di signore che
avrebbero voluto incontrarmi e allora ’ho mes-
so da parte. Lo tirero fuori un giorno magari se
saremo all’opposizione». “Scopri I'Italia e na-
scerd un grande amore» ¢ lo slogan dello spot
per il Turismo con il premier protagonista. La
parola poi & passata al ministro Michela Vitto-
ria Brambilla. «La creazione di un nuovo logo
Italia & nata per promuovere il turismo, dal mo-
mento che 'immagine del Belpaese era appan-
nata e mancava di un profilo definito. Il setto-
re turistico, invece, rappresenta una grande op-
portunita, in particolare in termini occupazio-
nali». Il nuovo logo riproduce la parola “Italia”
con un’onda grafica rappresentante il tricolore.
Lidea del logo, ha spiegato il ministro, viene da
«due concetti forti: eccellenza del Made in Italy
ed essenza del Made in Italy. Per i paest esteri lo
slogan sara Magic Italy». Contestualmente, il

ministro Bram-

billa ha anche
presentato I'ac-
cordo fra il suo
dicastero, Ali-
talia e Trenita-
lia, con le qua-
li, ha spiegato,
«daremo vita a
iniziative siner-
giche per la
promozione
del turismo».
In pratica,
«con le nostre due compagnie di trasporto dare-
mo vita ad un comitato interministeriale pei
concordare in modo congiunto iniziative di
marketing o programmazione delle rotte. Su
questo punto, faccio un esempio: se il ministe-
ro decide di concentrare la promozione del tu-
rismo in Cina o in Corea, Alitalia provvedera a
predisporre voli diretti, a patto perd, che siano
riempiti». Spazio anche per lo sfortunato
Abruzzo. «<Abbiamo lavorato per preparare una
campagna di promozione turistica a favore del-
’Abruzzo, imperniata su sette diversi itinerari»
ha confermato il ministro del Turismo Michela
Brambilla dopo I'anticipazione del presidente
Berlusconi. Il ministro ha spiegato che I'opera-
zione, realizzata insieme alla Regione Abruzzo,
individua diversi filoni di promozione: arte, sa-
cro e storia, borghi, sapori e quindi turismo eno-
gastronomico, natura grazie anche all’offerta dei
parchi presenti nella regione. La Brambilla ha
inoltre aggiunto che per lanciare la campagna si
utilizzera il volano dei Giochi del Mediterraneo
che si apriranno nei prossimi giorni in Abruzzo:
«In testa ad ogni collegamento televisivo per i
Giochi del Mediterraneo ci sard una cartolina del-
I'Abruzzo legata ad un itinerario e tutte le tv po-
tranno rilanciare il messaggio».
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