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Il passato Nel bilancio 2009, illustrato ieti dal ministro Brambilla, calo contenuto rispetto al 2008

11 turismo d’inverno argina la crisi
Meglio la montagna, ma vanno bene anche le terme e il lago
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ROMA - 11 turismo chiude il 2009
con un calo contenuto rispetto al
2008: "Sono state occupate il 39,6%
delle camere disponibili nelle strut-
ture ricettive italiane, con un decre-
mento contenuto rispetto al 2008 |-
3,1%), generalizzato ai due comparti
ricettivi {-2,8% negli hotel e -3,5%
negli esercizi complementari). A te-
nere maggiormente & stata proprio la
montagna (+0,3% rispetto all'occu-
pazione camere del 2008), insieme
alle terme (+0,3%) e al lago |
1,5%}" La responsabile del Turi-
smo, Michela Vittoria Brambilla, il-
lustra il consuntivo del settore del-
l'anno passato nel corso del 11 Fo-
rum del turismo invernale in corso a
Bormio. Landamento delle vendite
nel corso dell'anno, comunque, &
stato altalenante: il primo trimestre
del 2009 chiude in pareggio rispetto
al 2008 grazie alle destinazioni mon-
tane e alle strutture extralberghiere,
mentre gli operatori del ricettivo su-
biscono gli effetti della congiuntura
negativa a partire dal secondo trime-
stre dell’anno, recuperano in agosto
grazie agli hotel, ma chiudono in ca-
lo in novembre e dicembre in en-
trambi i comparti ricettivi. Il clima
di incertezza economica, evidenzia,
"ha modificato 1 comportamenti di
consumo del turista, portandolo a
scegliere in modo pilt attento ed
oculato la propria vacanza, con I'o-
biettivo di contenere i costi, sia anti-
cipando i tempi di prenotazione ed
approfittando delle promozioni, che
ricorrendo pill spesso agli alloggi
privati"

Per 1l turismo montano, dunque, il
2009 mostra un andamento delle
vendite legato ai tipici ritmi stagio-

La rossa in tenuta da montagna Michela Vittoria
Brambilla con il giaccone da neve tasta la stagione

nali, “senza grandi variazioni rispet-
to al 2008, sia a livello nazionale che
nel confronto delle singole eccellen-
ze territoriali: le imprese ricettive le-
gate alla montagna superano la me-
dia Italia solo in alta stagione, quan-
do vendono in media la met delle
camere disponibili; a partire da apri-
le (Pasqua inclusa) e fino a luglio, le
performance del comparto scendo-
no al di sotto della media nazionale,
vendendo in media circa 1 camera
in meno ogni 10 disponibili; in esta-
te si riduce il gap, ma il livello delle
vendite nelle localita montane non
raggiunge, comunque, quello degli
altri prodotti di punta della destina-
zione Italia, eccezion fatta per il me-
se di agosto, quando la montagna si
allinea alla media Italia e registra un
picco di occupazione camere del
75,5%". La montagna del Nord Est
mantiene “la leadership di mercato,
sia in inverno (54,1% 'occupazione
camere in gennaio, 55,4% febbraio ¢
49,5% marzo) che in estate (63% lu-
glio, 81,6% agosto}, mentre Nord
ovest e Centro si distinguno in occa-
sione delle vacanze pasquali. Osser-
vando poi il focus del ministero sul-
le vacanze in montagna nel 2009, si
evince che gli italiani hanno swvolto
complessivamente 94,2 milioni di
vacanze (71,7 milioni nelle destina-
zioni italiane e 22,5 milioni in quel-
le estere}, di cui il 15,8% in monta-
gna per oltre 14,8 milioni di soggior-
ni. In particolare, le vacanze piit im-
portanti realizzate dagli italiani nelle
destinazioni montane del Bel Paese
sono state 5,5 milioni. Meta prilile-
giata il Trentino Alto Adige, che ha
accolto 11 44,4% dei soggiorni turisti-
¢l degli italiani, seguita da Lombar-
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dia (10,5%), Veneto (7,9%), Valle
d'Aosta (7%} e Piemonte (6,3%). 11
patrimonio naturalistico ¢ “la moti-
vazione principale di scelta della lo-
calita in cui soggiornare: muove il
35,8% degli italiani nelle destinazio-
ni montane del nostro Paese. Seguo-
no motivazioni di ordine pratico,
quali la seconda casa {16,5%), 'ospi-
talita di amici e parenti {12,9%), la
vicinanza alla localita di residenza
(7,2%) e la fedelta nei confronti di
una struttura ricettiva (7%). Per le
vacanze in montagna entro i confini
nazionali, infatti, prevalgono i sog-
giorni in abitazioni private (47,2%),
pilt che in hotel (40,1%).Circa 1,3
milioni le vacanze in montagna degli
italiani in destinazioni estere, soprat-
tutto in Francia {25,4%) e Austria (
22,7%). Chi sceglie 1'estero & moti-
vato soprattutto dalle bellezze natu-
rali {40%), dall'ospitalita di amci e
parenti (10,6%) e dalla convenienza
economica (6,8%), alloggia nel
57,1% dei casi in strutture alber-
ghiere di media e alta categoria e nel
30,3% in abitazioni private.




