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In citta. Convegno sulla ricettivita lombarda in vista dell'Expo: «Settore strategico per il rilancio dell'economia»

Turismo, vero antidoto alla crisi
Brambilla: abbiam perso 20 anni

%D data

stampa

Dalle grandi infrastrutture
alla Brescia citta d'arte

Investimenti, non costi
zu Nella suarelazioneintro-
duttiva Alessio Merigo, re-
sponsabile del Turismo di
Confesercenti Lombardia, ha
squadernato un po' dinume-
ri:inregionecisono192.655
postiletto, 28.648.519 le pre-
senze. Sul fronte infrastrut-
ture, sistanno facendo passi

& llministro: «Settorea
lungodimenticato. Pron-
ti 118 min perl'eccellen-
za. Bresciasicandidi»

Davide Bacca
davide.bacca@epolis.sm

mmE «Il turismo éil nostro vero
asset strategico». Una sorta di
“antidoto” al difficile momento
economico che, se fosse stato
sostenuto a dovere negli anni
passati, avrebbe consentito di
reggere megliol'urto della crisi.
«Purtroppo per troppo tempoil
Paese se ne é dimenticato. E og-
gi, rispetto ai nostri competi-
tors,siamoindietro di 20 anni».
L'analisi € del ministro al Turi-
smo Michela Vittoria Brambilla
che ieri ha partecipato al con-
vegno organizzato da Confeser-
centi “Turismo: destinazione
Lombardia 20157, svoltosi alla
FieradiviaCaprera.

UN'OCCASIONE per fare il pun-
to su un settore che, alivello re-
gionale, conta oltre 6mila im-
prese e 60mila addetti, in vista
dell'Expo. «Negli ultimi anni»
haspiegato il ministro «vi € sta-
toun declinoin termini di com-
petitivita». Le bellezze italiche,
dasole, senza una “regia” che le
valorizzi, non bastano pil. La
mancanza di un ministero al
Turismo, assente dal 2001 e ri-
pristinato lo scorso anno, si &
fatta sentire. «Le decisioni per
un settore cosiimportante peril

avanti (Brebemi, Pedemon-
tana, Alta velocita), ma-per
Brescia-restailnodo aero-
porto. Infine Merigo ha pro-
postolacreazionediunaso-
cieta di promozione turistica
dilivello regionale nella quale
far convergere tutte lerisor-
seeleattivita destinatealla
promozione. L'assessore co-

Paese vanno prese al tavolo del
Consiglio dei Ministri» ha spie-
gato Brambilla. K, qualche effet-
to,ilrinato dicastero, parelo ab-
bia gid sortito. Nel 2009, annus
horribilis dell'economia, il turi-
smo ha retto. L'anno si & chiuso
conunmeno 3,1% di camere oc-
cupate («ma era impensabile
chiudere con segno piti»); mol-
to meglio di Francia (-14,5%),
Spagna (-10%) o Usa (-10,5%). E
meglio anche di ogni altro com-
parto economico. Segno che &

questo il settore su cui puntare.
Il Governo ha pronte alcune mi-
sure «concretex»: 118 milioni di
euro per finanziare progetti
d'eccellenza presentati dalle
Regioni con l'obiettivo di «de-
stagionalizzare» e «ampliare»
l'area turistica («la Brescia del-
1'arte e della cultura pud essere
un progetto d'eccellenza» ha
spiegato il ministro); la campa-
gna di promozione “Il sorriso
dell'accoglienza”; i buoni va-
canza, che stanno registrando
unvero «boom»;losviluppodei
campi da golf; il riordino delle
professioni montane e un codi-
ce della neve («una sorta di co-
dice della strada per gli sciato-
ri»). Mail vero nodo € superare
la «frammentazione». «Le ri-
sorse sono poche, € meglio met-
terleinsieme e sfruttareil brand
pit forte che abbiamo, I'Ttalia».
Le parole d'ordine sono insom-
ma «rete», «sinergia», «filie-
ra». Solo cosi, ha spiegato nel
suo intervento il presidente di
Unioncamere Lombardia Fran-
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munale Andrea Arcai ha in-
vece puntato su “Bresciacit-
tad'arte” (nel 2009 +33%di
visite a S. Giulia) proponen-
doun «cambio di approc-
cion:isoldispesiinculturae
turismo - dai grandi eventi
come la Mille Miglia alla can-
didatura Unesco - «non de-
vono essere consideratico-
sti, ma investimenti». Come
tali dovrebbero avere agevo-
lazionifiscali, restando fuori
dal Patto di stabilita (richie-
ste subito girate al ministro).

co Bettoni, «sara possibile tra-
sformare l'attivita turistica in
uno dei settori strategici del si-
stema economico regionale».
L'Expo va visto come un'occa-
sione gia “qui ed ora”, non solo
nei sei mesi dell'esposizione.
Per questo gli investimenti van-
no «ricentrati su questi obiet-
tivi». [ “turismi” (agroalimenta-
re, d'affari, sui laghi, d'arte) ha
concluso Bettoni «sono il no-
stro petrolio». Una lettura con-
divisa anche da Claudio Albo-
netti, presidente nazionale di
Assoturismo. La Lombardia, ha
spiegato, € si la quarta Regione
per numero di posti letto e la
quinta per presenze, «mala pri-
ma per ricchezza derivante dal
turismo». Il settore ha una du-
plice valenza: laricettivita vera
epropriae“l'indotto”. «Qui» ha
detto Albonetti «si concentrala
maggior parte delle imprese
chelavorano peril turismo, dal-
l'agroalimentare al manifattu-
riero». Ecco perché la Lombar-
diadeveripartire dal turismo.m
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» Il ministro Brambilla durante il sucintervento
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