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RISCOPRIRE LE ORIGINI
Nel secolo scorso milioni
d’italiani sono emigrati
all’estero per lavorare.
L’'idea lanciata
dall’albergatore romano:
«Conferire diplomi di
benemerenza ai
discendenti che vivono
all’estero e che
verrebbero nel nostro
Paese per ritirarli,
rinsaldando cosi i legami
con la terra degli avi

e, allo stesso tempo,
creando un notevole
indotto economico»

ntiva e

un’arma contro la crisi

Per viaggi e vacanze il 2009
€ stato un anno nerissimo.
Gli operatori corrono ai ripari:
la proposta di Enzo Smiraglia

DAVIDE MEDINA
= a crisi sta costringendo gli

‘ italiani a tirare la cinghia.
Ed in cima alle cose da ta-

gliare, come accade in ogni

famiglia dotata di buon

senso, ci sono i viaggi e le vacanze as-
sieme a tutto cid che & considerato, a tor-
to o ragione, superfluo o non essenzia-
le. Per il comparto turistico i numeri del
20089 sono, per usare un eufemismo, tut-
t'altro che rosei. Con una picchiata, in ter-
mini d'incasso, che arriva sino al 35% fat-
to segnare dai tour operator. L'intero set-
tore, dunque, sembra entrato nel tunnel.
Uscirne, con una crisi ancora in pieno vi-
gore, sara un problema non da poco. Ma
qualcosa bisognera inventarsi perché,
come diceva un vecchio albergatore del-
la riviera romagnola nell’inconfondibile ca-
denza riminese “per noi il turismo & come
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il petrolio per gli arabi”. Proprio questo,
anche se abusato, poteva essere, e di
fatto & stato, lo slogan ufficiale della Bit
2010, la Borsa internazionale del turismo
che la scorsa settimana si & svolta nei
padiglioni della Fiera di Rho Pero, alle por-
te di Milano. Una kermesse dove i soli-
ti “lustrini e pailletes” — stand bene al-
lestiti e oltre 130 Paesi rappresentati -
non sono riusciti a mascherare la de-
pressione (giustificata) degli operatori del
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settore. In un quadro a tinte cosi fosche,
perd, qualche elemento positivo & riuscito
a saltare fuori. Frutto dell'ottimismo e del-
I'inventiva tipiche di chi “deve inventar-
si qualcosa”. Gia, inventarsi qualcosa, ma
che cosa? Come al solito, gli italiani san-
no sempre tirare fuori il classico coniglio
dal cilindro quando la situazione si fa pe-
sante. Gia dalle Fiera del Bit, qualcosa
& saltato fuori. Qualcosa d'inconsueto.
Che, con un pizzico d'abilita imprendi-
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toriale, che in Italia per fortuna non man-
ca mai, potrebbe rivelarsi vincente: il tu-
rismo religioso “allargato”. Sino a poco
tempo fa, i pellegrinaggi, in Italia, erano
appannaggio esclusivo del mon-
do cattolico. A cominciare da
Lourdes, sino a Fatima o Med-
jugorje. Al di la delle rispetta-
bilissime implicazioni religiose,
quello dei viaggi della Fede &
sempre stato, ed &, un busi-
ness assai appetitoso. Pro-
prio per questo l'idea é stata
quella di ampliarne i confini.
Perché offrire il viaggio nelle mete di cul-
to solo ai cattolici? Facciamolo anche per
altre religioni, & stata la domandavisposta
degli operatori del settore. Detto, fatto.
Ecco quindi nascere i pellegrinaggi anche
per ebrei e musulmani. Una nascita san-
cita ufficialmente nei padiglioni della Bit
con la creazione di uno spazio denomi-
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nato Oasi del Silenzio dove, alla fine
d’ogni giornata di laica fiera, i partecipanti
si sono riuniti in momenti di preghiera “tra-
sversale” ed interreligiosa. Sempre dai
padiglioni del Bit, un momento
di ottimismo lo ha regalato I'an-
. nuncio del ministro per il Turi-
smo, Michela Vittoria Brambilla.
Per il rilancio del comparto — ha
annunciato - «abbiamo ottenu-
to 118 milioni di euro per pro-
getti d'eccellenza da realizzare
con le Regijoni. Vogliamo recepire
proposte sia pubbliche che pri-
vate per rafforzare un primato naturale
basato sul made in Italy. Perché il brand
Italia & il piu forte del mondo e non si pud
fare a meno di promuoverlo in maniera
unitaria». Gia, ma al di |a delle buone in-
tenzioni del governo, il problema resta in
primo luogo sul groppone degli impren-
ditori. Che qualcosa, oltre al canonico ab-
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Nascono i pellegrinaggi
“allargati“ anche a mete
religiose tipiche

di musulmani ed ebrei

bassamento delle tariffe, come si dice-
va, devono inventarsi per forza. Emble-
matico & I'esempio di Vincenzo Smiraglia,
giovane e dimamico titolare, assieme ai
fratelli, Leonardo e Palmina, del Golden
Tulip Bellambriana, un grande e moder-
no albergo della Capitale a pochi chilo-
metri dalla Basilica di San Pietro. Seppure
godendo di una posizione che pil turistica
non si pud e di una struttura super or-
ganizzata, con navette che fanno la spo-
la verso la pil vicina stazione del metrd,
anche il Bellambriana soffre la crisi. In
modo pesante. E Smiraglia non ne fa cer-
to mistero. «Per noi — dice — il 2009 & sta-
to un anno da dimenticare. Abbiamo re-
gistrato un calo medio tra il 24 ed il 26%.
In questi casi un imprenditore ha due al-
ternative: scegliere d'awiarsi verso il ba-
ratro o dare fondo al serbatoio delle idee
che per un imprenditore sono essenzia-
li almeno quanto le risorse economiches.



