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MICHELA VITTORIA BRAMBILLA

Ministro del Turismo

Codice

del Turismo:

la vera riforma
per il settore

“Il turismo? E I'industria pit strategica del Paese e
invece e stata guardata e gestita negli ultimi 25 anni
come qualcosa di accessorio, quasi folcloristico”.
Parla cosi Michela Vittoria Brambilla, il primo Mini-
stro del Turismo in un Paese che non ha mai rite-
nuto, fino a due anni fa, che il turismo meritasse un
posto in Consiglio dei Ministri. “E stato un grande
atto di miopia, fortunatamente questo Governo ha
risolto un deficit gravissimo, dando vita a una poli-
tica nazionale del turismo”.

Anche cosi si misura il gap con la concorrenza.
Non crede?

“Certamente la prassi finora invalsa ci ha penalizzati
ma stiamo recuperando il terreno perso e I'ltalia
torna ad avere un ruolo determinante nel panorama
turistico internazionale. Prova ne sia la Presidenza
dell'Organizzazione Mondiale del Turismo, il braccio
operativo che riunisce 154 paesi e oltre 400 tra as-
sociazioni e delegazioni e che detta le linee di svi-
luppo del settore al livello mondiale. E prova ne
sono anche, nei primi sei mesi del 2010, gli arrivi di
turisti stranieri che hanno segnato un incoraggiante
+5,5%, contro una media europea ferma al 2%".
Critiche ingenerose?

“Tutto si pud migliorare e siamo qui per farlo. Ma se,

in un momento di criticita a livello internazionale
come questo, un numero cosi rilevante di turisti
sceglie I'ltalia, significa che stiamo recuperando
competitivita. Bisogna registrare i passi avanti com-
piuti @ mettere in atto una strategia di sviluppo or-
ganica. A partire dalla scommessa della destagio-
nalizzazione: un territorio con un clima cosi mite,
soprattutto al Sud e che puo contare su tipologie di
turismo come quello culturale e religioso estranee a
flessioni stagionali, potrebbe guadagnare dall’indu-
stria turistica durante tutto il corso dell’anno. Per
questo, & urgente mettere a sistema itinerari turistici
destagionalizzati attraverso un processo guidato e
non, come & successo finora, con iniziative spora-
diche e locali. In questa direzione di riassetto ge-
nerale va il Codice del Turismo appena varato”.

In cosa consiste?

“Si tratta di un pacchetto di norme che provvede a
un riordino complessivo della materia, sia in termini
normativi che di competenze. E introduce importanti
novita, come |'equiparazione tra imprese turistiche
e industriali in termini d'incentivi e agevolazioni. E in-
credibile pensare che finora gli operatori della filiera
turistica non potessero accedere a tutta una serie di
benefici, anche in termini di costi e servizi, che spet-
tavano loro di diritto. || Codice del Turismo rappre-
senta una vera e propria riforma del settore dalla
parte del turista e delle imprese, era uno strumento
necessario e lungamente atteso”.

Quali ne sono le linee chiave in materia di turi-
smo culturale?

“In riferimento ai beni culturali viene introdotto un
nuovo concetto: solo la loro apertura alla fruizione tu-
ristica potra garantire la sostenibilita economica della
loro manutenzione. Bisogna separare la funzione di
tutela, da lasciare saldamente nelle mani dello Stato,
da quella di gestione responsabile e valorizzazione
economica dei beni culturali. Per questo, abbiamo
previsto accordi quadro tra il Ministero per i Beni e le
Attivita Culturali, il Ministero del Turismo, le Regioni e
gli Enti locali interessati per promuovere la valorizza-
zione del patrimonio e garantirne I'accessibilita. Sem-
bra una banalita, ma la maggior parte dei nostri beni
artistici offre depliant o guide audio solo in lingua ita-
liana. Noi abbiamo inserito I'obbligatorieta delle tre lin-
gue, indicando come auspicabile la traduzione ci-
nese. All'apparenza sono piccoli interventi, ma
rientrano in una logica di gestione organica e siste-
matica del beni culturali”.

Anche perché il turismo aiuta i conti pubblici. O no?
“Se in passato l'industria del turismo fosse stata
adeguatamente valorizzata, oggi garantirebbe alla
nostra economia ben altro ossigeno. Negli anni di
crisi, il turismo ha chiuso con un meno 3% di camere
occupate, mentre le altre attivita produttive registra-
vano performance incomparabilmente peggiori. Par-
tendo da tutte le eccellenze che vanno a comporre il
nostro Made in Italy, dal patrimonio artistico e cultu-
rale, dai nostri paesaggi unici, dalle potenzialita del tu-
rismo religioso e sportivo, dall'enogastronomia, riu-
sciremo a imprimere uno straordinario sviluppo a
quest’industria, in Italia e nel mondo.
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