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“SCOMMESSA DA VINCERE”

Spot per 1l turismo del
Sud, Puglia in testa

“Il Sud ¢ una scommessa che I'Italia deve vincere”.
Cosi il ministro del Turismo, Brambilla, presentan-
do gli spot “per promuovere I'Italia del Sud”. In una
trentina di secondi scorreranno le immagini di 13
localita turistiche meridionali comprese quelle di
Ostuni, Manduria, Lecce e Matera. Inoltre, la Puglia
¢ al secondo posto nella Guida Blu di Legambiente
per le migliori vacanze dell’estate 2011. 4

MEZZOGIORNGO  Tra le 13 localita presentate ci saranno anche le meravigliose immagini di Matera

Spot del ministero per il turismo, ci
sono pure Ostuni, Manduria e Lecce

Basteranno 30 secondi per berobello, il mare cristallino
mostrare le bellezze della no-  del Salento, cattedrali e basili-
stra Puglia? Forse no, ma si-  che, uno sguardo e il prossimo
curamente saranno sufficienti  passo alle biglietterie (magari
per catturare lattenzione di  fosse cosi facile). Non fantasie
potenziali turisti: uno scorcio ma uno spot televisivo volu-
del Gargano, un trullo di Al- to dal Governo per esaltare le
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bellezze del mezzogiorno d’Ita-
lia presentato a Palazzo Chi-
gi dal ministro del Turismo,
Michela Vittoria Brambilla, e
il sottosegretario alla Presi-
denza del Consiglio con delega
all’Editoria, Paolo Bonaiuti.
Sara trasmesso su tutte le reti
Rai a partire dal 15 giugno e
non potevano mancare alcune
immagini della Puglia. Fra le
protagoniste dello spot ci sono
Lecce, Manduria e Ostuni. In-
sieme a queste 3 e alla lucana
Matera altre 9: il sito archeo-
logico di Selinunte); Lampe-
dusa, Tropea; Ischia; Agnone;
Siracusa; Budelli e La Madda-
lena; Capri; Pantelleria. Il mi-
nistro ha spiegato che “si tratta
di meravighose immagini del
nostro Sud, che sintetizzano,
per quanto € possibile fare in
poche decine di secondi, un’of-
ferta turistica davvero unica al
mondo per ricchezza e varieta.
Tra le regioni ¢’é la convinzio-
ne che il turismo rappresenti
per il Mezzogiorno una risorsa
straordinaria, ancora in buona
parte inespressa. In generale
siamo di fronte ad un giaci-
mento di bellezze naturali, ar-
tistiche e storiche ancora non
abbastanza sfruttato, che senza
dubbio € in grado di attirare un
numero molto maggiore di tu-
risti. nazionali e internazionali.

edicompetere piti efficacemen-
te con altre destinazioni medi-
terranee. A maggior ragione
I'immagine turistica del nostro
meridione € un bene che dob-
biamo tutelare con la massima
attenzione, anche dai possibili
effetti negativi dei rivolgimenti
sociali e politici del Nord Afri-
ca e del conflitto in Libia. Non
mi resta che invitare tutti co-
loro che non P'abbiano gia fat-
to a scoprire il sole, il mare, la
cultura, P'enogastronomia del
nostro Sud. Sara l'inizio di un
rapporto di maggiore consue-
tudine con questi luoghi bellis-
simi, carichi di storia e pieni di
fascino”. E a conferma di tutto
cio arriva la Guida Blu 2011 di
Legambiente e Touring Club
Italiano: la Puglia stabile al se-
condo posto per vele dopo la
Sardegna con 36 localita. Solo
ad Ostuni e Otranto ne sven-
tolano 5. Quest’anno sono g le
localita a 4 vele: Diso, Nardo,
Polignano, Chieuti, Andrano,
Castro, Gallipoli, Melendugno,
Monopoli. In 15 localita sven-
tolano 3 vele e in 8 ne svento-
lano 2. Chiudono la classifica
Castellaneta e Trani con una
sola vela. La Puglia continua
nel suo irreversibile incremen-
to di chance turistiche.
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